Avon Cosmetics si Starcom MediaVest lanseaza a noua editie a Campaniei pentru sanatatea sanilor
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De 10 ani, Avon Cosmetics Romania impreuna cu Starcom MediaVest Group sustin “Campania
pentru sanatatea sanilor” - o ampla campanie de educare si informare, dedicata luptei impotriva
cancerului la sé&n. Editia de anul acesta a campaniei consta intr-un program national de control
mamografic gratuit, oferit femeilor 40+ cu venituri sub 1000 de lei/luna. Campania, conceputa
si realizata de echipa Starcom, se desfasoara in perioada august — noiembrie, fiind promovata
pe TV printr-un testimonial sustinut de Andreea Marin-Banica, in mediul online, in print (peste
18 reviste de femei), OOH, dar si prin evenimente locale.

“Anul acesta, de dragul femeilor si pentru a celebra cei 10 ani de campanie,l ne-am propusll sa
transformam o campanie de informare, intr-o campanie a promisiunilor reale, a actiunii
concrete.” a declarat Corina Bernschutz, Director de Inovatie Starcom MediaVest.

Idea campaniei, pleaca de la statistica trista ca in Romania cancerul la san este prima cauza de
deces in randul femeilor, iar accesibilitatea redusa si absenta veniturilor fiind printre principalele
motive pentru care femeile se prezinta la control in stadiul avansat al bolii. Studiile realizate in
tarile unde sunt deja implementate programe de screening national arata ca aceste programe
duc la sciderea mortalitatii cu pana la 40%. in Romania ins3, in 2011, doar 7 din 1000 de femei
au avut acces la o mamografie gratuita, in contextul in care controlul periodic este singura
modalitate de depistare precoce a cancerului la san. Pentru mai multe detalii, va rugam
accesati www.stopcancerlasan.ro.

“In fiecare an, prin Campania pentru Sanatatea Sanilor, invitim femeile s facd o promisiune
pentru viala, le vorbim despre modalitatile de diagnosticare precoce a cancerului la san si
incurajam voluntarii s& sustina evenimentele educatative. Succesul inifiativei noastre depinde in
mare masura de sprijinul partenerilor si sustinatirilor nostrii. Parteneriatul puternic, de lunga
durata cu echipa Starcom MediaVest Group si implicare acestora cu sufletul in acest proiect
sunt atuul pe care orice companie si l-ar dori”, a declarat Raluca Kisescu, Director de
marketing Avon Roméania si Moldova.

Din punct de vedere executional, timp de zece saptamani, femeile au fost invitate sa se inscrie
in program pe siteul campaniei www.stopcancerlasan.ro, respectand conditiile de inscriere
(40+y.0., venit sub 1000 ron/lund). In acest moment, aproximativ 6000 de femei solicitd un
control mamografic gratuit.

in cadrul campaniei, Avon Cosmetics oferd 2500 de mamografii gratuite. Pentru a sustine insa
toate cele 6000 de cereri, programul are si o0 componenta de strangere de fonduri. Donatjile vor
putea fi facute in cadrul teledonului ,,O mamografie, o viata salvata”, special realizat si difuzat in
direct din studiourile Kanal D, sambata 3 noiembrie, incepand cu ora 21.00. Emisiunea,
prezentata de Andreea Marin-Banica, ambasadorul campaniei, are deja suportul vedetelor
Kanal D si al altor vedete: Maia Morgenstern, Proconsul, Nico&Vladimir Mirita, Maria Radu,
Hara si altii. Toti vor raspunde in direct apelurilor celor care doresc sa doneze.

O alta modalitate de a dona este trimiterea unui SMS la numarul de telefon 8835, pana pe 19
noiembrie. Valoarea SMS-ului este de 2 euro, cu TVA inclus, valabil in orice retea dintre
Orange, Vodafone si Cosmote.
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Totodata, campania este realizata in parteneriat cu Fundatia Regina Maria si cu sprijin
deosebit din partea postului de televiziune Kanal D, dar nu in ultimul rand al tuturor celor care
s-au implicat in aceasta campanie.

Echipa Starcom care a participat la realizarea acestei campanii este formata din: Corina
Bernschutz (Innovation Director), Mihaela Mihai (Activation Specialist), loana Giosan (Online
Project Manager).

Echipa Avon implicata in campanie este formata din: Denisa Mihai (Corporate Social
Responsibility Specialist), Bogdan Berdacovici (PR&Advertising Manager), Raluca Kisescu
(Director de marketing Avon Roméania si Moldova).
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